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WAS BRINGT AMP
ANGEHENDE BLOGBETR BER?

Durch ihre ultraschnelle Ladezeit sind AMP-Seiten nutzerfreundlich und konnen sehr gute
Rankings in der organischen Google-Suche bekommen. Ideal also fur jeden angehenden
Blogbetreiber. Hier erfahrst du, wie du AMP auf WordPress-Websites aufsetzt.

Was bringt mir AMP?

Mithilfe der AMP-Integration auf einer WordPress-
Website kannst du Abzlge deiner Blog-URLs
automatisch als AMP-Version erstellen lassen. Seite 1

Organische Klicks und Impressionen
durch AMP

Wie viele organische Klicks und Impressionen
konnen aus AMP generiert werden — und wie ist

die Gewichtung? Seite 2

AMP-Installationsanleitung

Unter der Gewichtung von tausenden Klicks

gewinnt man auch viele neue Abonnenten und

dadurch organische Youtube-Aufrufe. .
Seite 3
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Was bringt mir AMP?

AMP-Integration auf WordPress-Websites: AMP-
Installation und Ubertragungsmodus

Mithilfe der AMP-Integration auf einer WordPress-Website kannst du Abziige
deiner Blogartikelseiten automatisch als AMP-Version erstellen lassen. Die AMP-
Versionen zeichnen sich durch eine sehr schnelle Ladezeit aus und konnen gute
organische Rankings in der Google-Suche erzielen.

AMP-Seiten (Accelerated Mobile Pages) sind ultraschnell ladende
Seitenversionen deiner bestehenden URLs. |hr open-source-basiertes,
technisches Gerust geht auf das AMP Project von Google zurlick und zeichnet
sich dadurch aus, dass vor allem die technisch notwendigsten Website-Assets
ubernommen werden. Verschachtelte Container, uberlappende Farbdesigns,
Animationen, komplexe Menustrukturen und interaktive JavaScript-
Anwendungen werden standardmafiig nicht ibernommen und sind nur durch
zusatzlichen Aufwand teilweise integrierbar oder nachbaubar. Durch den Fokus
auf die harten Inhalte und die technisch notwendigste Website-Infrastruktur
erhalten wir maximal leichte und schlanke Seitenversionen, die fur das
ultraschnelle Laden auf Mobilgeraten bestens geeignet sind. Das hilft auf der
einen Seite der Nutzerfreundlichkeit, hat aber vor allem den Vorteil, dass eine
schnelle Ladezeit ein wichtiges Indexierungskriterium ist.

Wie funktioniert die Auslieferung der AMP-Seiten in der
organischen Google-Suche?

Die AMP-Version einer bestehenden Content-Seite erscheint auf einer
zusatzlichen URL der Hauptdomain, die als Prafix oder Suffix ein AMP-Kurzel hat.
Aufserdem kann in manchen Fallen Google selbst deine AMP-Seite hosten,
insbesondere wenn sie bei Google News erscheint. Ausgeliefert wird die AMP-
Seite als Alternative Seite mit richtigem kanonischen Tag, und es liegt im
Ermessen des Google-Algorithmus, an welcher Stelle die AMP-Seite zusatzlich
zum Original angezeigt wird.
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Organische Klicks und
Impressionen durch AMP

Wie viele organische Klicks und Impressionen konnen aus AMP generiert werden
— und wie ist die Gewichtung? Hier gibt es ein Beispiel, das gerade fur angehende
Blogbetreiber interessant sein durfte: Das Verhaltnis aus organischen Klicks und
Impressionen zwischen AMP-Seiten und den Gesamtwerten aus der Google Search
Console. Wie du siehst, entfallen gut 1/8 der Klicks auf AMP-Seiten und 1/6 der

Impressionen auf AMP-Seiten.
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AMP-Daten aus der Google Search Console, gefiltert mit unter: Darstellung in
der Suche > AMP-Ergebnisse ohne Rich Media
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Alle Daten aus der Google Search Console dieser Beispiel-Website.
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AMP-Installationsanleitung auf
WordPress-Websites

Fiir die Installation der AMP-Integration gibt es vor allem zwei sehr bekannte
WordPress-Plugins: Das offizielle Plugin des AMP-Project-Teams von Google
und das Plugin AMP for WP - Accelerated Mobile Pages. Letzteres bietet gerade
Einsteigern eine riesige Bandbreite an Kompatibilitat fiir Kontaktformulare und
fiir die Ubernahme vieler Designs, wie etwa aus Elementor.

Vorbereitung: Datenschutzkonforme AMP-Einbindung

Das offizielle AMP-Plugin des Google-Teams von AMP Project ist zwar in
Hinsicht auf designtechnische Kompatibilitat rustikaler, hat aber einen
entscheidenden Vorteil: Es ermoglicht eine technisch zuverlassige,
datenschutzkonforme Implementierung in Kombination mit dem Datenschutz-
Plugin Complianz. Das ist sehr wichtig bei den hohen datenschutzrechtlichen
Anforderungen in Deutschland. Konkret bedeutet das:

1.Cookie-Banner blockiert Drittanbieter-Datenabrufe vor der Zustimmung. Das
offizielle AMP-Plugin ermoglicht den Einbau eines Cookie-Banners, in dem
die Zustimmung zu Drittanbieter-Datenabrufen abgefragt wird, wie zum
Beispiel durch Google Analytics. Dieses Cookie-Banner blockiert bis zur
Entscheidung zum Zustimmen oder Ablehnen zuverlassig alle Drittanbieter-
Datenabrufe. Wenn der Nutzer keine dieser Buttons geklickt hat, hat der
Nutzer nicht zugestimmt, und es werden alle Drittanbieter-Datenabrufe
blockiert.

2.Cookie-Banner enthdlt einen Button fiir Akzeptieren und Ablehnen. Das
Cookie-Banner hat einen Button fur das Akzeptieren der Datenverarbeitung,
wonach zum Beispiel Google Analytics anfangen wurde zu tracken. Vor allem
hat es aber einen Ablehnen-Button, der datenschutzrechtlich vorhanden sein
muss.

3.Cookie-Banner blockiert Drittanbieter-Datenabrufe nach Klick auf den
Ablehnen-Button. Klingt selbstverstandlich, ist es aber nicht: Auf vielen
Websites passiert nach dem Klick auf den Ablehnen-Button - gar nichts und
die Drittanbieter-Datenabrufe gehen ganz normal los, was der Nutzer nicht
mitbekommt. Dabei sollte der Klick auf den Ablehnen-Button eigentlich alle
Drittanbieter-Datenabrufe blockiert halten. Mit dem offiziellen AMP-Plugin
des Google-Teams vom AMP Project funktioniert das zum Gluck in
Kombination mit dem Datenschutz-Plugin Complianz.
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