Slava Wagner

Fortgeschrittene

Google Ads ¢

Strategien

Was tun, wenn bereits alle
Register gezogen sind?

Haufig stellt sich die Frage, was man
noch in einem Google Ads Konto
machen kann. Finde es heraus:

Ziel-CPA-Tests
Ziel-ROAS-Tests
Budgetiiberh6hung




GOOGLE ADS STRATEGI :

Diese drei Strategien kennt nicht jeder. Sie sind praxiserprobt und helfen dir, weitere
Antworten auf schwierige Falle zu finden, wenn bereits alle Register im Google Ads Konto
gezogen sind.

Ziel-CPA-Tests mit Conversions
maximieren

Du kannst den Algorithmus auf das Erreichen von
mehr Conversions trainieren: Mit der stufenweisen
Anhebung des Ziel-CPA. Seite 1

Ziel-ROAS-Tests mit Conversion-
Wert maximieren

Der Trick besteht darin, nicht direkt mit einem
riesigen Ziel-ROAS einzusteigen, da der Google-
Ads-Algorithmus diesen kaum verarbeiten kann.

Seite 5
Klnstliche Budgetiiberh6hung mit
Anteil an méglichen Impressionen
Es gibt einen Weg, Anzeigen am ehesten auf die
oberste Suchposition zu hieven-
Seite 10
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Ziel-CPA-Tests mit Conversions
maximieren

Kontinuierliches Anheben und Absenken des Ziel-CPA in
der Gebotsstrategie Conversions maximieren

Wenn eine Google-Ads-Kampagne nicht den gewiinschten Kostenpunkt pro
Conversion erreicht, ist das immer drgerlich. Sofern auch das Testen mehrerer
Ziel-CPAs keine Resultate bringt, hilft das kontinuierliche Anheben und
Absenken des Ziel-CPAs, um den Kostenpunkt pro Conversion langfristig zu
drosseln.

Ein Ziel-CPA (Cost per Action) kann sehr gute Resultate zutage bringen, da
Google Ads versucht, eine Conversion zu einem bestimmten Kostenpunkt zu
erreichen und den Algorithmus darauf zu trainieren. In den meisten Fallen reicht
es aus, einen realistischen Ziel-CPA einzugeben, damit der Kostenpunkt pro
Conversion deutlich besser wird. Aber was, wenn ein Ziel-CPA nicht funktioniert?
Es kann sein, dass keine Conversions generiert werden, noch teurere Conversions
generiert werden oder kaum Budget von Google ausgegeben wird. Dafur gibt es
eine Strategie, mit der sich der Algorithmus trainieren lasst: Die kontinuierliche
Anhebung und Absenkung des Ziel-CPA. Mit diesen Ziel-CPA-Tests lasst sich der
Algorithmus relativ gut auf ein bestimmtes Ziel (Kostenpunkt pro Conversion)
trainieren.

Was wenn die Strategie Conversions maximieren mit Ziel-
CPA den vorgegebenen KPI nicht erreicht?

Es ist normalerweise eine sichere Sache, mit einem realistischen Ziel-CPA zu
arbeiten: Mit der Gebotsstrategie Conversions maximieren schafft der
Algorithmus es meistens, zumindest einen gunstigeren Kostenpunkt pro
Conversion zu erreichen und somit mehr Conversions aus demselben Budget zu
generieren. In manchen Fallen - je nach Passung des Angebotsdesigns, der
Conversion-Rate der Landingpage und der Kampagnenkonfiguration — kann das
System auch direkt aus dem Stand den eingegebenen Ziel-CPA erreichen oder
sogar unterbieten. Aber es kann auch sein, dass durch einen zu niedrig
angesetzten Ziel-CPA die Auslieferung des Budgets stark eingeschrankt wird. In
diesem Fall kann in den Kampagneneinstellungen der Hinweis “durch das Ziel
eingeschrankt” angezeigt werden.
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Doch was, wenn der Ziel-CPA nicht den gewunschten Kostenpunkt pro
Conversion erreicht? In diesem Fall konnen wir den Wert Ziel-CPA erhohen,
sodass er aber trotzdem unter dem Niveau des bisherigen Kostenpunktes pro
Conversion bleibt. Wenn auch das nichts brachte, gibt es eine Strategie, die den
Algorithmus langfristig auf einen besseren Kostenpunkt pro Conversion trainiert:
Das kontinuierliche Absenken und Anheben des Ziel-CPA.

Strategie erklart: Das kontinuierliche Anheben und
Absenken des Ziel-CPA

sTAR: 26 00¢ Google Ads Strategie:
Ziel-CPA ein (20€) Ziel-CPA-Tests

Setze einen niedrigeren
Ziel-CPA ein (15€
MISSERFOLG: 21,94¢

Entferne deq ZieI-CPA )
nur Conversions maximieren

30€
Setze erneut einen niedrigeren
J Ziel-CPA ein (15¢€)
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Entwicklung: Kosten pro Conversion bei Google Ads mit Ziel-CPA-Tests und der
Gebotsstrategie Conversions maximieren
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Eine bewahrte Verfahrenstechnik ist, den Ziel-CPA stufenweise auf kleinere
Werte zu schalten, und im Misserfolgsfall temporar wieder zu erhohen oder
komplett zu entfernen. Der Turnus zwischen diesen Stufen liegt bei je zwei
Wochen - fur eine hohere Aussagekraft waren vier Wochen aber besser,
insbesondere bei Tagesbudgets von unter 20€ am Tag. Durch diese Strategie
wird der Algorithmus mit immer neuen Daten in die richtige Richtung gebracht,
um Conversions zu einem bestimmten Kostenpunkt zu erzielen.

Wenn unser Kostenpunkt pro Conversion in einem hochpreisigen Themengebiet
in der Leadgenerierung fur Leistungen bei 26,06€ liegt, wir ihn aber auf knapp
10€ drosseln wollen (bei gleichbleibender Leadqualitat), beginnen wir zunachst
mit dem Einsetzen eines geringeren Ziel-CPA - zum Beispiel 20€. Das
beobachten wir nun zwei Wochen lang. Jetzt gibt es zwei mogliche Ausgange:

Ausgang 1: Kostenpunkt pro Conversion besser
Wenn sich der Kostenpunkt pro Conversion verbessert hat (zum Beispiel auf 15€),
dann erneut niedrigeren Ziel-CPA einsetzen (zum Beispiel 10€). Wenn sich der
Kostenpunkt pro Conversion weiter verbessert hat, dann erneut niedrigeren Ziel-
CPA einsetzen.

2 Wochen warten

Wenn Erfolg: Niedrigeren Ziel-CPA einsetzen (fuhre Ausgang 1 erneut aus)
Wenn kein Erfolg: Ziel-CPA abstellen und 2 Wochen beobachten (fuhre Ausgang 2
aus)

Ausgang 2: Kostenpunkt pro Conversion schlechter

Wenn kein Erfolg erzielt wurde, entfernen wir den Ziel-CPA (nach einem
anfanglich auf 18,66€ gesunkenen Kostenpunkt pro Conversion, steigt der
Kostenpunkt plotzlich auf 21,94€).

2 Wochen warten

Wenn Erfolg: Niedrigeren Ziel-CPA einsetzen (fuhre Ausgang 1 aus)

Wenn kein Erfolg: Noch hoheren Ziel-CPA einsetzen, als den vorherigen (der aber
immer noch niedriger ist, als der Ausgangswert an Kosten pro Conversion). Wenn
immer noch kein Erfolg: Entferne Ziel-CPA komplett, warte 2 Wochen, und setze
einen einen nochmals hoheren Ziel-CPA ein. Wenn das erfolgreich war: fihre
Ausgang 1 aus.
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