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End-to-End-Anleitung

ChatGPT for
Google Colab

Rohdatenanalyse mit ChatGPT

Lerne, wie du Rohdaten aus Google
Ads oder der Google Search Console
automatisch als Bericht verschriftlichen
kannst mit ChatGPT for Google Colab.

Daten aus:
Google Ads
Google Search Console



ChatGPT for Google Colab 1

Rohdaten aus Google Ads als Auswertung verschriftlichen

Google Colaboratory ist das in Google Drive integrierbare, kostenlose Python-Notebook von
Google. Damit kannst du Python-Befehle anwenden, auf Clouds zugreifen und viele
spannende Analysen tatigen (wie etwa: Clicks Predictions aus der Google Search Console,
Text-Transkripte aus Videos mit Whisper auf der OpenAl oder Sentimentanalysen mit IBM
Watson NLU). Schon in der kostenlosen Version erhéltst du ein Laufwerk mit einem Speicher
von etwa 100 GB fiir deine Rechenoperationen und kannst auBerdem einen
Hardwarebeschleuniger (GPU) einschalten, um eine schnellere Rechenleistung zu erhalten.

Es gibt aber eine Neuheit: Das neue ChatGPT-Plugin fiir Google Colaboratory. Das
ermdoglicht es dir, aus Rohdaten verschriftlichte Zusammenfassungen mit ChatGPT zu
gewinnen. In der nachfolgenden Anleitung erfahrst du, wie du Google-Ads-Daten aus einer
Kampagne via Google Sheets in Google Colaboratory importieren kannst, und mit dem
entsprechenden ChatGPT-Plugin schriftliche Auswertungen aus rohen, tabellarischen
Datensatzen erstellen kannst.

1. Google Colaboratory in Google Drive installieren

Installiere_ Google Colaboratory im Google Workspace in dein Google Drive auf der
entsprechenden Produktseite:

https://workspace.google.com/marketplace/app/colaboratory/1014160490159?hl=de

2. ChatGPT-Plugin fiir Google Colab installieren via Google Chrome

Installiere dir nun das Chrome-Plugin “ChatGPT for Google Colab”

https://chrome.google.com/webstore/detail/chatgpt-for-google-colab/dfhfeifekpgapdihfake
cbbinnnfoohh


https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7096781510103453696/?updateEntityUrn=urn%3Ali%3Afs_updateV2%3A%28urn%3Ali%3Aactivity%3A7096781510103453696%2CFEED_DETAIL%2CEMPTY%2CDEFAULT%2Cfalse%29
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7096415122612473856/?updateEntityUrn=urn%3Ali%3Afs_updateV2%3A%28urn%3Ali%3Aactivity%3A7096415122612473856%2CFEED_DETAIL%2CEMPTY%2CDEFAULT%2Cfalse%29
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7093196448229380096/
https://workspace.google.com/marketplace/app/colaboratory/1014160490159?hl=de
https://chrome.google.com/webstore/detail/chatgpt-for-google-colab/dfhfeifekpgapdlhfakecbbinnnfoohh

3. Daten aus Google Ads als CSV exportieren

Nun bendtigst du einen tabellarischen Datensatz in einer Zeitreihe aus Google Ads. Die
meisten Kampagnendaten kannst du in einer tabellarischen Darstellung direkt in ein
Google-Sheets-Dokument exportieren.

Fir unser Beispiel brauchen wir aber die Daten in einer Zeitreihe. Diese gibt es nur als
CSV-Datei, die wir manuell in Google Drive hochladen konnen, damit es als Google Sheet
vorliegt.

Gehe also in einer Kampagne oder in einer Zusammenfassung mehrerer Kampagnen in die
Hauptibersicht bei Google Ads, lege den Betrachtungszeitraum fest und klicke auf
“Kartendaten als CSV-Datei (ZIP) herunterladen”.

Downloadoptionen El
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Kartendaten als CSV-Datei (ZIP) herunterladen

Karten im PNG-Format (ZIP) herunterladen
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4. Google-Ads-Tabelle “Zeitreihe” in Google Drive hochladen

Offne den ZIP-komprimierten Ordner, den du bei Google Ads exportiert hast. Suche nun nach
der Datei, die den Namen “Zeitreihe” enthalt.

Lade sie anschlieRend in deinem Google Drive hoch. Es sollte entsprechend das Google
Drive desselben Google-Accounts sein, auf dem du auch Google Colab als
Workspace-Erweiterung installiert hast (damit du darauf zugreifen kannst).

MName Anderungsdatum Typ Groke
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iﬂ Demagrafische_Merkmale(Geschlecht_Al..  08.10.2023 10:51 Microsoft Excel-C5S... 1 KB
“h] Ger}ite(2021.01.23-2022.05.31) 08.10.2023 10:51 Microsoft Excel-CS... 1 KB
iﬂ Keywords_fHr_Suchanzeigen(2021.01.23..  08.10.2023 10:51 Microsoft Excel-C5S... 2 KB
ﬂﬂ Standorte(Ausrichtung_2021.01.23-2022.0... 08.10.2023 10:51 Microsoft Excel-C5... 1KB
iﬂ Standorte(Bericht_nach_Standort_2021.01... 08.10.2023 10:51 Microsoft Excel-C5S... 1 KB
ﬂﬂ Suchanfragen(Suchen_2021.01.23-2022.0..  08.10.2023 10:51 Microsoft Excel-C5... 16 KB
iﬂ Suchanfragen(Wort_2021.01.23-2022.05.3.. 08.10.2023 10:51 Microsoft Excel-C5S... 30 KB
ﬂﬂ Tag_und_Uhrzeit(Stunde_2021.01.23-2022... 08.10.2023 10:51 Microsoft Excel-C5... 1KB
iﬂ Tag_und_Uhrzeit(Tag_2021.01.23-2022.05... 08.10.2023 10:51 Microsoft Excel-C5... 1KB
iﬂ Tag_und_Uhrzeit(Tag_Stunde_2021.01.23-..  08.10.2023 10:51 Microsoft Excel-C5S... 4 KB
“h] Werbenetzwerke(2021.01.23-2022.05.31) 08.10.2023 10:51 Microsoft Excel-CS... 1 KB
iﬂ Auktionsdaten{Messwerte_vergleichen_2... 08.10.2023 10:51 Microsoft Excel-C5S... 2 KB
ﬂﬂ Optimierungsfaktor(2021.01.23-2022.05.3... 08.10.2023 10:51 Microsoft Excel-C5... 1KB
4] Zeitreine(2021.01.01-2022.05.31) 08.10.2023 10:51 Microsoft Excel-CS... 1 KB




5. Namen der Tabelle in Google Sheets kopieren

Nachdem du die CSV-Datei in deinem Google Drive hochgeladen hast, solltest du dir die
genaue Dateibezeichnung im Titel kopieren (diese wird spéter erforderlich sein).

Du kannst auch etwaige Anpassungen im Dokument vornehmen. In dieser Zeitreihe
exportiert Google Ads zum Beispiel nicht die Kosten pro Conversion als eigene Spalte. Du
kannst sie manuell nachriisten, indem du die Spalte erstellst und entsprechend “Kosten”
durch “Conversions” mit =DIVIDE(Feld1;Feld2) teilst.

E Zeitreihe Google Ads 2021.01.01-2022.05.31 ﬁ*
Datelr Bearbeiten Ansicht Einfugen Format Daten Tools erungen ilfe

QA o6 e & F 100% v~ € % O 9 23 stand. ~ —[10]+ B I &

I7 -
A B C D E F G

1 Monat Durchschn. CPC Klicks Conversions Kosten Kosten pro Conversion
2 Mai 2021 0,69 € 1.313 50 903,70 € 18,07 €

3 Juni 2021 0,82 € 1.113 83 91200 € 10,99 €

4 Juli 2021 0,74 € 1.223 110 909,92 € 8,27 €

5 Aug. 2021 0,68 € 1.342 130 910,05 € 7.00€

& Sept. 2021 0,67 € 1.356 94 907,06 € 965€

7 Okt. 2021 0,63 € 1.451 118 911,90 € 773€

8 Nov. 2021 0,59 € 1533 85 91205 € 10,73 €

9 Dez. 2021 0,81 € 1.119 98 909,82 € 928€

10 Jan. 2022 0,82 € 1.110 114 907 67 € 7,96 €

" Feb. 2022 0,99 € 917 146 911,11 € 6,24 €

12 Marz 2022 1,11 € 806 138 89810 € 6,51 €

13 Apr. 2022 137 € 164 24 22453 € 936 €



6. Python-Notebook in Google Colaboratory 6ffnen in Google Drive

Rufe nun dein Google Drive auf und 6ffne Google Colaboratory. Damit wird automatisch das
Python-Notebook gestartet.

Alternativ kannst du auch direkt auf Google Colaboratory gehen:
https://colab.research.google.com

L Drive Q. In Google Drive suchen
5 Neuer Ordner :)Ablage -
Brtelenhochiaden ][ Personen ~ ][ Geandert ~ ]
Ordner hochladen
Je
B Google Docs »
Google Tabellen b
[C] Google Prasentationen 4
B Google Formulare »
Mehr 4 EY Google Zeichnungen
Ed Google My Maps
Sie haby Bl Google Sites las Dokum
— Google Apps Script
€0 Google Colaboratory
BB . . Google DataStudio
@ Google Jamboard
B ' B TextEditor vert...
XML, JSON Viewer
{ igit...

4+ Weitere Apps verknipfen


https://colab.research.google.com/

7. Tabelle aus Google Sheets in Google Colaboratory importieren

Nun importieren wir die Rohdaten aus Google Ads in Google Colaboratory. Hierfiir muss ein
Python-Befehl fiir den Import eingegeben werden. Weiter unten findest du den Python-Befehl
zum Kopieren, damit du diesen in deinem Python-Notebook einsetzen kannst.

cO & ChatGPT for Google Colab & Google Ads.ipynb Datei Bearbeiten Anzeige Einfligen Laufzeit Tools Hilfe
+ Code + Text

Q ° from google.colab import auth
auth.authenticate_user()

(x} _

import gspread

from google.auth import default
creds, _ = default()

gc = gspread.authorize(creds)
worksheet = gc.open('Zeitreihe Google Ads 2021.€1.01-2022.05.31").sheetl

# get all values gives a list of rows.
rows = worksheet.get all values()
print(rows)

# Convert to a DataFrame and render.
import pandas as pd
pd.DataFrame.from_records(rows)

Kopiere den nachfolgenden Python-Befehl, und ersetze bei worksheet =
gc.open(‘Beispielname’).sheet1 entsprechend den Dateinamen deines
Google-Sheets-Dokuments, welchen du in Schritt 5 kopiert hast. Driicke danach den

Play-Button links.

from google.colab import auth

auth.authenticate user|()

import gspread
from google.auth import default
creds, = default()

gc = gspread.authorize (creds)

worksheet = gc.open('Zeitreihe Google Ads
2021.01.01-2022.05.31") .sheetl

# get all values gives a list of rows.
rows = worksheet.get all values()

print (rows)

# Convert to a DataFrame and render.
import pandas as pd

pd.DataFrame.from records (rows)



8. Kopiere die Rohdaten und klicke auf +Code

Jetzt werden dir in Google Colaboratory deine gesamten importierten Rohdaten aus Google
Sheets in tabellarischer Form angezeigt. Kopiere sie vollstandig (markieren und kopieren),
angefangen von [['Monat ganz oben im Feld neben dem Pfeil-Symbol in der linken Feldleiste

- bis ganz nach unten rechts.

Klicke anschlieRend oben auf +Code, um eine neue Codezeile zu 6ffnen.

cO & ChatGPT for Google Colab & Google Ads.ipynb Datei Bearbeiten Anzeige Einfiigen Laufzeit Tools

+ Code + Text

v ° worksheet = gc.open('Zeitreihe Google Ads 2021.01.81-2022.05.31').sheetl

Q
# get all values gives a list of rows.
rows = worksheet.get all values()
{x} print(rows)
C3 # Convert to a DataFrame and render.
import pandas as pd
pd.DataFrame.from records(rows)
E) [["Monat®, 'Durchschn. CPC', 'Klicks', 'Conversions', 'Kosten', 'Kosten pro Conversion'], ['Mai 2021°,
o 1 2 3 4 s |
0 Monat Durchschn. CPC Klicks Conversions  Kosten Kosten pro Conversion [}
1 Mai 2021 069€ 1313 50 903,70¢ 18,07 €
2 Juni2021 082€ 1.113 83 91200¢€ 10,99 €
3 Juli 2021 074€ 1.223 110 90992 € 827 €
4 Aug. 2021 0,68€ 1.342 130 91005¢€ 7,00 €
5 Sept. 2021 0,67€ 1.356 94 907,06 € 9,65€
6 Okt 2021 0,63€ 1.451 118 911,90¢€ 773 €
7 Nov. 2021 059€ 1.533 85 91205¢€ 10,73 €
%5 8 Dez. 2021 081€ 1.119 98 90982¢ 928 €
9 Jan. 2022 082€ 1.110 114 907,67 £ 796 €
=
10 Feb. 2022 0,99 € 917 146 911,11 € 6,24 €



9. Fiige die Rohdaten ins Codefeld ein und klicke auf “ChatGPT"

Flige nun die soeben kopierten Rohdaten ins Codefeld ein. Klicke anschlieBend mittig oben
auf den Button ChatGPT, um das ChatGPT-Plugin zu aktivieren.

cO & ChatGPT for Google Colab & Google Ads.ipynb Datei Bearbeiten Anzeige Einfligen Laufzeit Tools Hilfe

+ Code + Text

Y [3] 5 Sept. 2021 0,67€ 1.356 94 907,06 € 9,65€
Q 6 Okt 2021 0,63€ 1.451 118 911,90 € 773 €
{x} 7 Nov. 2021 0,59 € 1.533 85 91205¢€ 10,73 €
8 Dez. 2021 081€ 1.119 98 909,82 € 928 €
= 9 Jan.2022 0,82€ 1.110 114 907,67 € 796 €
10 Feb. 2022 0,99 € 917 146 911,11 € 6,24 €
11 Mérz 2022 [ERISE 806 138 898,10 € 6,51 €
12 Apr. 2022 37 € 164 25 23aaah 936 €
° [['Monat', ‘'Durchschn. CPC', 'Klicks', 'Conversions', 'Kosten', 'Kosten pro Conversio 2021', '@,69\xae€’,
012345
8 Monat Durchschn. CPC Klicks Conversions Kosten Kosten pro Conversion
1l P‘"\IE’_I’ %9‘\2’\1 9,69 €,\ 1.313 56 903,70 £ 18,07 £
2 Juni 2021 9,82 € 1.113 83 912,00 £ 10,99 €
3 Juli 2821 9,74 i 1.223 176 999,92 € 8,27 £
4 Aug. 2021 9,68 € 1.342 130 910,85 € 7,00 €
5 ESE&; 2021 0,67 € 1.356 94 907,06 € 9,65 €
6 Okt. 2021 0,63 € 1.451 118 911,90 TinlELAT
7 Nov. 2821 0,59 € 1.533 85 912,05 10,73 €
8 Dez. 2021 9,81 € 1.119 98 909,82 9,28 €
<> 9 EEE¢ 2022 9,82 € 1.

10 Feb. 2022 0,99 € 917 146 911,11
= 11 Marz 2022 1,11 € 806 138 898,10
12 Apr. 2022 1,37 € 164 24 224,53

6,24 €
6,51 €

€
€
€
110 114 907,67 € 7,96 €
€
3
€ 9,36 €



10. Gib den ChatGPT-Prompt ein fiir die Datenauswertung

Wahle unter “Select prompt” die Option “Explain” aus und schreibe deinen ChatGPT-Prompt
flr die Auswertung der Rohdaten hinein.

Ich habe den Prompt verwendet:

“Du bist ein Google-Ads-Experte. Wie schatzt du die Entwicklung der Kosten pro
Conversion ein?”

- weise in jedem Fall ChatGPT die Rolle des Google-Ads-Experten zu, indem du
schreibst “Du bist ein Google-Ads-Experte”

- du kannst dir auch die Entwicklung anderer Metriken verschriftlichen und
zusammenfassen lassen

- du kannst auch formulieren: “Wie bewertest du [...]?" 0.4.

- wenn ChatGPT einfach nur den Inhalt der Tabelle eins zu eins wiedergibt - starte den
Prompt erneut

Klicke anschliefRend auf “Submit”.

cO & ChatGPT for Google Colab & Google Ads.ipynb Datei Bearbeiten Anzeige Einfligen L B Kommentar &% Tellen 1% Q

RAM _
= + Code + Text v Laufwerk __ o
'7 g Dez, 2021 9,81 € 1.119 98 909,82 € 9,28 € _
© o 3n. 2022 0,52 € 1.110 114 907,67 € 7,9 € 4 il I
Q 18 Feb, 2022 9,99 € 917 146 911,11 € 6,24 €
11 Mdrz 2022 1,11 € 806 138 898,18 € 6,51 €
x) 12 Apr. 2022 1,37 € 164 24 224,53 € 9,36 €
Hide ~
O
Select prompt
1. Explain v
Du bist ein Google-Ads-Experte. Wie schatzt du die Entwicklung der Kosten pro Conversion ein?
7
m Include code
ChatGPT @&
Basierend auf den vorliegenden Daten scheint sich der Kosten pro Conversion (Kosten pro Konversion) im Laufe der Monate zu verandern. Hier ist eine Analyse der
Entwicklung:
« Im Mai 2021 betrug der Durchschnittliche Kosten pro Conversion 18,07 €.
= In den folgenden Monaten, insbesondere ab Juni 2021, sanken die Kosten pro Conversion erheblich. Im Februar 2022 war der Wert mit 6,24 € am niedrigsten.
« Ab Marz 2022 stiegen die Kosten pro Conversion leicht an, blieben jedoch im Bereich von 6-9 €.
Es ist wichtig zu beachten, dass die Kosten pro Conversion von verschiedenen Faktoren abhangen, einschlieRlich der Wettbewerbsintensitat auf dem Markt, der
Qualitdt der Anzeigen, der Zielgruppe und der Optimierungsstrategien. Die Daten deuten darauf hin, dass in den letzten Monaten des zur Verfligung stehenden
Datensatzes die Kosten pro Conversion relativ stabil waren
Um eine genauere Analyse und Prognose der Kosten pro Conversion durchzufiihren, waren weitere Daten und Informationen iiber die Marketingstrategien und
< Anderungen im Laufe der Zeit erforderlich. Es ist jedoch wichtig, die Kosten pro Conversion im Auge zu behalten und kontinuierlich zu iberwachen, um
= sicherzustellen, dass |hre Google Ads-Kampagnen effizient sind und die gewiinschten Ergebnisse erzielen.
(0 Copy
]

Enjoy this extension? Give us a 5-star rating at Chrome Web Store
+~ 15 Abgeschlossenum 12:34 L ]



11. Fertig!

Dieses System kannst du auch fiir die verschriftlichte Zusammenfassung anderer
tabellarischer Rohdaten verwenden. Und sobald das anfangliche Setup von Google
Colaboratory mit dem dazugehoérigen ChatGPT-Plugin durchgefiihrt wurde, und du eine
gewisse Routine hast, dann ist der Zeitaufwand auch nicht mehr groB, wie er bei dieser
Anleitung scheint :)



ChatGPT for Google Colab Il

Konkrete Datenabfragen aus Rohdaten zu Auswertungszwecken

Im ersten Teil der Serie ging es um die grundsatzliche Moglichkeit des Imports von
Datensatzen aus Google Sheets in Google Colab mit anschlieRBender schriftlicher
Auswertung & Zusammenfassung durch das ChatGPT-Plugin fiir Google Colab. Doch das ist
nicht alles. Du kannst auch konkrete Fragen zum Datensatz stellen. Im nachfolgenden
Beispiel sind Klicks nach Tagen aus der Google Search Console importiert. Bei einer
manuellen Auswertung stellen sich Fragen wie:

- Welcher Wochentag hat durchschnittlich die meisten Klicks?
- Wie viele Klicks gab es in Monaten zusammengefasst?
- Wie ist die statistische Entwicklungsdynamik von Monat zu Monat?

Das alles konnen wir mit dem ChatGPT-Plugin in Google Colab schnell aus einem
Google-Sheets-Dokument in Erfahrung bringen. Im nachfolgenden Beispiel fasst ChatGPT
die durchschnittlichen Klicks nach Wochentagen zusammen - und verschriftlicht das als
Auswertung. Selbiges lasst sich auch fiir andere Datensatze, Kampagnendaten aus
Werbesystemen oder Daten aus Webanalyse-Umgebungen verwendet. Stelle einfach eine
konkrete Frage (was du aus dem Datensatz wissen mochtest) und spare Zeit fiir die
manuelle Berechnung.

( J & Search Console - Google Colab & ChatGPT.ipynb Datei Bearbeiten Anzeige Einfligen B Kkommentar 2% Telen €3 @

- + Code + Text Verbinden ~ ~
° 192 2023-03-23 3@ ~ [l =3 ‘D [}
Q 193 2023-03-22 29

194 2023-03-21 29
195 2023-83-20 34

{x} 196 2023-03-19 11
197 2023-03-18 7
[ 198 2023-03-17 21

199 2023-03-16 20
Hide ~

Select prompt
1. Explain v

Du bist SEG-Experte. Welche Wochentage verzeichnen die meisten Klicks im Durchschnitt? Bewerte die Performance gemessen an Wochentagen

m Include code

ChatGPT &

Um die Performance basierend auf den Wochentagen zu bewerten, miissen wir die durchschnittlichen Klicks fiir jeden Wochentag ermitteln. Dazu sollten wir zuerst
die Daten nach Wochentagen gruppieren und dann den Durchschnitt fiir jeden Wochentag berechnen. Hier ist die Durchschnittsbewertung fiir die gegebenen Daten:

Montag (2023-09-11, 2023-08-28, usw.): Durchschnittlich 35,9 Klicks Dienstag (2023-09-12, 2023-08-29, usw.): Durchschnittlich 32,9 Klicks Mittwoch (2023-09-13,
2023-08-30, usw.): Durchschnittlich 36,3 Klicks Donnerstag (2023-09-14, 2023-08-31, usw.): Durchschnittlich 34,2 Klicks Freitag (2023-09-15, 2023-09-01, usw.):
Durchschnittlich 35,1 Klicks Samstag (2023-09-16, 2023-09-02, usw.): Durchschnittlich 18,6 Klicks Sonntag (2023-09-17, 2023-09-03, usw.): Durchschnittlich 14,6
Klicks

Basierend auf diesen Durchschnittswerten verzeichnen Mittwoch und Freitag die hchste durchschnittliche Anzahl von Klicks, wéhrend Samstag und Sonntag die
= niedrigsten durchschnittlichen Klickzahlen aufweisen.

<>

Es ist wichtig zu beachten, dass dies auf den vorliegenden Daten basiert und es andere Faktoren geben kann, die die Klickleistung beeinflussen. Wenn méglich,
> ] sollten Sie Ihre Daten (ber einen |&ngeren Zeitraum sammeln, um genauere Schliisse Uber die Performance an Wochentagen zu ziehen.



ChatGPT for Google Colab Ili

Upper Funnel & Lower Funnel Keywords automatisch segmentieren fiir
Google Ads oder Google Search Console

Wenn du im Google Ads Keyword Planner nach einem allgemeinen Thema suchst, wird dir
haufig ein bunter Blumenstraul} an Keyword-Vorschlagen ausgegeben, der mitunter enthalt:

- interaktionsorientierte / kauforientierte Lower-Funnel-Keywords

- informationsorientierte Upper-Funnel-Keywords

- Brand-Keywords von Mitbewerbern, auch wenn du das Hakchen fiir Markennamen im
Keyword Planer abgestellt hast

Normalerweise missten die Keywords manuelle sortiert werden. Doch mit fiir Google Colab
kannst du direkt aus einem Datensatz die kauforientierten Lower-Funnel-Keywords und die
informationsorientierten Upper-Funnel-Keywords segmentieren. Beispiel: Wir geben im
Google Ads Keyword Planer das Thema “Immobilienmakler” ein. Hier erhalten wir den
soeben erwahnten Blumenstraul}, der neben kauforientierten Keywords Dinge enthalt, wie:

- Immobilienmakler werden
- Maklerschein
- Immobilie verkaufen ohne Immobilienmakler

Wenn wir aber direkt die Auswahl der kauforientierten Lower-Funnel-Keywordshaben wollen,
konnen wir einfach ChatGPT danach fragen. Man kann sich auch mit der Standalone-Version
von ChatGPT Upper-Funnel-und Lower-Funnel-Keywords ausgeben lassen - dabei gibt es
aber keine Daten zum Suchvolumen und Klickpreis.

Mit dem Export der Google-Ads-Daten in Google Sheetsund mit dem Import in Google Colab
konnen wir solche Analysen auch mit Suchvolumen- und Klickpreisdaten fahren - das ist der

Vorteil.

Nachfolgend siehst ein Beispiel in Google Colab und einen Beispiel-Prompt.



Ausgangslage: Ein bunter Blumenstrau an Keywords zum Thema “Immobilienmakler” mit
mehreren hundert Eintrdgen in Google Colab.

O & Upper Funnel Keywords - Lower Funnel Keywords - ChatGPT for Google Golab .ipynb Datei Bearbeiten Anzeige Einflgen Laufzeit Tools Hil

+ Code + Text

¢ ° 18 maklerschein ihk 320 415
a 17 makler fur gewerbeimmobilien 480 10,02
18 immobiben engel und volkers 4400 1.50
{x) 19 mcmakiar immobilien 480 3,96
20 ihk makierschein 320 415
21 immablienmakier schain 170 3.08
o 22 mmobibenbura 1300 3,07
23 immabiben verkaufan makler 140 16,57
=] 24 makier haus verkaufen 30 2204
25 makier fir wohnungssuche 720 i
26 immaobibenmakler werden guereinsteiger 1600 [\f 2,56
27 makier finden for hausverkaul 50 17 58
28 wohnungsmakier 390 2,45
29 makler suchen 110 10.07
30 immaobilienmakier finden 110 14 35
31 mmobikenmakier werden ihk 1000 4,40
32 makier gewerbeimmobilien 480 10,02
33 mmobikenmakler nebenberullich 210 1,04
34 maklerizenz 210 2,88
36 haus verkaifen mit makler 210 1404
36 ihk makier 210 430
37 website fur immobibenmakier 260 715
38 makier in meingr nahe 10 18.79
39 maklarschein 34c 170 2,48
<> 40 memaklar immabilien engabole 10 1,40
41 \hik mmabiienmakier preis 140 252
= 42 bsstar immobilisnmakiar 260 1332
= 43 imma makier 170 8.23
44 weitertildunnsnflicht immohifianmakier 210 165

ChatGPT for Google Colab: Aus dem Datensatz werden hier kauforientierte
Lower-Funnel-Keywords segmentiert.

cO £ Upper Funnel Keywords - Lower Funnel Keywords - ChatGPT for Google Golab .ipynb Datei Bearbeilen Anzeige Einfugen Laufzeit Tools Hil (=]

+ Code + Text

TEUURMAS MEDSRL ZX Lyev

° 98 luxus immobilienmakler 170 2,48

Q 92 hai 18, 32

- |
2. Code Explain w GPT-A5 w

O

Du bist Google Ads Experte. Welche dieser Keywords sind kauforientierte Lower Funnel Keywords? Stelle sie zusammen mit ihren
Suchvolumen-Daten und Klickpreispeboten.

(]
8 Include code < >
s Avg. MoMnly searches: 11U
o Top of page bid (high range): 18,79
2. Keyword: "makler finden fiir hausverkauf”
o Avg. monthly searches: 50 [
o Top of page bid (high range): 17,58
3. Keyword: "makler beauftragen”
o Avg, monthly searches: 140
o Top of page bid (high range): 4,72
4. Keyword: "haus verkaufen mit makler”
o Avg. monthly searches: 210
o Top of page bid (high range): 14,94
5. Keyword: "makier gesucht”
o Avg. monthly searches: 50
<> o Top of page bid (high range): 11,01
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ChatGPT for Google Colab IV

Kritikpunkte automatisiert verschriftlichen an Google Ads Kampagnen

Es klingt zwar komisch, aber das geht mittlerweile auch: Die Automatisierung von
schriftlichen Kritikpunkten an der Performance oder am Status von
Google-Ads-Kampagnen. Gerade vor wichtigen Meetings stellt sich die Frage, ob man auch
wirklich alle Eventualitaten und mdéglichen Kritikpunkte sowie Losungsansatze bedacht hat.

Aber auch ganz abgesehen davon ist es interessant, einen groReren Datensatz auf
Auffalligkeiten und Disparitaten hin zu priifen. Exportiere einfach alle deine Kampagnen aus
Google Ads in Google Sheets, importiere die Daten in Google Colab und starte das Plugin
ChatGPT for Google Colab.

Du kannst diese Kritikpunkte auch gleich in einer KI-Prasi darstellen. Dafiir habe ich Plus Al
for Google Slides fiir Google Prasentationen im Drive verwendet. So kannst du dir schnell
aus einem Datensatz Inspirationen holen, wo zum Beispiel trotz hoher Interaktionsraten
wenige Conversions reinkommen.

Ausgangslage: Google-Ads-Kampagnendaten aus Google Sheets importiert in Google Colab
als Grundlage fiir die weiterfiihrende Arbeit mit ChatGPT for Google Colab.

& Ch: PT for | ! le Ads.ipynl Datei Bearbeiten Anzeige Einfigen Laufzeit Tools Hilfe
cO ChatGPT for Google Colab & Google Ads.ipynb " eige g alny ; gk 9 . B Kommentar 2. Teilen
+ Text v
o (7w Pertormance Creraralong
A - W EUR 3000€ Taglich Max 206650 3559 1,72 0,18 650,58 € 32 2033€  09% il il
6 maximieren

a 6 Kampagne

Performance

Kampagne : . ; Conwersions
o , Kampagne EUR 2000€ Taglich i 228483 10765 4n 002 25335¢€ 12 2,11 € 5 ey
maximieran
Kampagne
i Performance
Ka agne o e " 506,14 . Conversions
y e EUR 2000€ Taglich Max 237364 2634 1,19 gaz 1o 62 2549€  2227% il
- Kampagne € maximierer
o ampa
Performance )
a ne ) 384,0 Conversions
u HATpagm EUR 3000€ Taglich Max 935020 0,69¢ o3y 238404 9 I5EIE 1485 rversion
* 4 € maximieren
Kampagne
Performance
ampagne - . : 1.434 : Jonversions
1 gkt 22 EUR 2000€ Taglich Max 512700 16650 3,25% pog 48438 55 2608€ 0,334 briedlsabed
o € maximieren

Kampagne

716351

B EUR 1000€ Taglich Suche 134721 7441 5,52 096 249 2877€ 335
1 €
Q Conversions
ampagr < . - 5 e 180,89 ’ e e
i e EUR 30,00 € Teglich Suche 63335 4843 7,65 0gs 4080 " 13 NIS5€  27%  maximieren (Ziel
2 cPa)
Riruacis Performance
13 TAmpagne EUR 2000 €  Taglich Max 236391 2970 1,26 026 75821¢€ UAEE

Kampagne

pet 1 SERESRS EUR 2000€ Taglich Suche a7 32 8,58 129 4124€ 1 A124€  373%
=
= 15 "“‘“""“‘fi: ELR 2600 € Toglieh Suche B 3 o8 ‘




ChatGPT for Google Colab: Gib einen ChatGPT-Prompt ein, um maogliche Kritikpunkte,
Auffalligkeiten oder Disparitaten in den Google-Ads-Kampagnen zu verschriftlichen.

& ChatGPT for Google Colab & Google Ads.ipynb Datei Bearbeiten Anzeige Einfiigen Laufzeit Tools Hilfe

+ Code + Text

g 1 it
a EC! promp

1. Explain

chatGPT @

Hier sind einige mégliche Kritikpunkie fir die Kampagnen,

Kampagne 1
Die Ir
Der Dy

2. Kampagne 2
Die Kamr
+ Die In
3. Kampagne 3:

Kampagnen niedrng

Sirategie, aber die Kosten pro Conversion sind mit 8,12 € vergleichsweise hoch
erden

11,26 € sind hoher als bei einigen anderen Kampagnen

5 € konnte optimiert werden
4. Karnpagne 4:
Obwohi
Obwoh

o Die G

5. Kampagne 5.

6%, was auf Verbesserungspotenzial hinweist,

6 Kampagne 6.
5] Die Kosten pro Conversion sind mit 20,33 € relativ hoch

Plus Al for Google Slides: Kopiere die Punkt aus ChatGPT for Google Colab und lass dir eine
automatisierte Kl-Prasentation in Google Drive erstellen.

Welche Kritikpunkte gibt es im Google Ads Konta? ¥ &

Datei Bearbeiten Ansicht Einfigen Format Folie Anordnen Tools Erweiterungen Hilfe

Q +~ & o & Hintergrund = Layout Design Ubergang -

Vergleich und
Kritikpunkte der
Google Ads Kampagnen
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