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Jetzt durchstarten:

Youtube

Shorts Ads

Guide

Booste deinen Youtube-Kanal

Youtube Shorts Ads sind ideal fur
riesige Reichweiten, neue Follower und
die Aussicht fur manche Shorts, im
organischen Shorts-Feed zu landen.



4 STRATEGIEN FU

YOUTUBE SHORTS

Wie du deine Youtube Shorts mit Youtube Shorts Ads via Google Ads bewirbst und wie du
sie vorbereitest, sodass sie im organischen Shorts-Feed von Youtube landen.

Youtube Shorts automatisch
erstellen mit 2short Al

Du kannst dir aus langen Videos automatisch
Youtube Shorts erstellen lassen - mit Seite 1
ansprechenden Captions.

Youtube Shorts Ads schalten mit
1.000 Aufrufen fur 1€

Mit Youtube Shorts Ads kannst du einen
unglaublich gunstigen Cost per View von 0,0005€ )
bis 0,001€ erreichen bei einem CPM von 0,50€. Seite 4

Youtube SEO mit TubeBuddy
und Ahrefs

ie Browser-Erweiterung TubeBuddy zeigt direkt im
Youtube Studio relevante Keyword-Vorschlage an -

fur Beschreibungen und Tags. Seite 13

Organische Aufrufzahlen mit

Youtube Shorts Ads katalysieren

Unter der Gewichtung von tausenden Klicks

gewinnt man auch viele neue Abonnenten und .
Seite 20

dadurch organische Youtube-Aufrufe.
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Youtube Shorts automatisch
erstellen mit 2short Al

Generiere Kl-Shorts aus langen Youtube-Videos

Youtube Shorts sind ein sehr reichweitenstarkes Videoformat - gerade dann,
wenn du Youtube Shorts Ads via Google Ads schaltest und fiir 1€ gut 1.000
Aufrufe generieren kannst. Doch dafiir miissen zuerst die Youtube Shorts erstellt
werden. Das geht mit 2short Al - welche mittlerweile auch Shorts fiir deutsche
Videos mit deutschsprachigen Captions erstellt.

Lohnen sich Youtube Shorts fur deinen Youtube-Kanal? Auf jeden Fall, denn sie
sind sehr reichweitenstark und du kannst sie dahingehend als Add-On deiner
bestehenden Videos nutzen, dass du aus langen Videos kurze, 60-sekundige Clips
schneidest. Vor allem aber kannst du enorme Reichweite mit Youtube Shorts Ads
fur deinen Kanal bereitstellen, da Youtube Shorts in der Werbung bei Google Ads
wesentlich gunstiger sind als Standard-Videos. Mit Youtube Shorts Ads kannst du
bei korrekter Implementierung schnell einen CPM (Kostenpunkt pro 1.000
Impressionen) von 0,50€ erreichen und einen CPV (Cost per View) von 0,001€ bis
sogar 0,0005€ erreichen, was konkret bedeutet: 1.000 bis 2.000 Aufrufe fur nur
1€.

Doch dafur mussen die Youtube Shorts zunachst erstellt werden. Du kannst
entweder komplett neue Youtube Shorts im Hochformat selbst drehen — oder die
spannendsten Ausschnitte deiner bestehenden, langeren Videos hervorheben,
indem du die wichtigsten Ausschnitte in 60-Sekunden-Shorts-Videos schneidest.
Doch das ist immer ein Aufwand: Die Anwendung 2shorts Al ermoglicht dir aber,
automatisch spannende Ausschnitte zu finden, — und baut die sogar die Texte
ins Video ein, die die Zuschauerbindung massiv starken.
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Anleitung: So erstellst du automatische Youtube Shorts
mit 2short Al

Gehe zunachst auf die Website von 2short Al, und gib den Link deines langen
Standard-Youtube Videos ein. Mittlerweile (Mitte 2023) verarbeitet 2short Al
auch Videos auf Deutsch. Die Spracheingabe ist deshalb wichtig, weil 2short Al
daraus Captions macht - also im Video integrierte Untertitel-Einblendungen, die
die Zuschauerbindung massiv starken und Interesse beim Zuschauer wecken,
noch mehr Inhalte auf deinem Youtube-Kanal anzuschauen.

Automatische Vorschlage fiir Videoabschnitte werden
von 2short Al generiert

Nun erstellt 2short Al automatische Vorschlage fur die Abschnitte fir Youtube
Shorts, die maximal 60 Sekunden lang sind. Die Texte, die dir in den Kacheln
angezeigt werden, beschreiben dabei die Passagen aus dem langen Original-
Video, die im Youtube Shorts Video hervorgehoben werden, und zu denen die
Untertitel erscheinen. Du kannst auch zusatzliche Vorschlage generieren lassen,
wenn dir die aktuellen unpassend erscheinen. Klicke dazu auf “Generate more
Shorts".

"7 Here are your Shorts

We have Generated the fllowing Shorts for s viceo, check them out

“What is your training what's your background basically
Fm an electrical engineer and | worked a couple of years
for a Energy company and | did um so um the market
analysis and um risk risk and

“In terms of maybe If you're not German and you're living
in Germany or we have bored about that apartment here in
in you might be of how many

you you get if you renovate your apartment and

investment assessments okay cool”

1% seconds long [>]

“Another important topic is is your your strategy so if it's
[Music] um if maybe you plan to to to live there for | don't
know 20 or 30 years so | would recommend to maybe
invest in a heat pump®

29 saconds long (5}

bring it up to energy standards”

17 seconds long (]

“What else you need to do and except beside the heat
pump you need to change the radiators or what eise you
need to do It really depends yeah so first you you need to
know what kind of Radlators um you you have in in charge
what is the the the heat heating .."

48 secoeds long (]

“Iif they still have an oll or gas heating system in place so
um | would recommend to do a proper assessment and to
evaluate if you're You're Building qualifies for a heat pump
or maybe a hybrid solution”

29 seconds long (]

-

*0

Generate more Shorts

s

Suche dir in 2short Al den Video-Text-Vorschlag aus, der dir am meisten fir dein Kl-generiertes Youtube
Shorts Video zusagt.
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Exportiere einen Vorschlag fiir Youtube Shorts mit
2short Al

Sobald ein passender, automatischer KI-Vorschlag fir ein Youtube Shorts Video
von 2short Al generiert wurde, kannst du diesen anschlief’end bearbeiten und
exportieren. Klicke dazu auf den entsprechenden Pfeil um deinen Youtube Shorts
Entwurf zu bearbeiten.

Short detall

Ouration 73 seconds
X St and end 06278 - 04824

Sobald du einen Kl-basierten Vorschlag fiir ein Youtube Shorts Video via 2short ausgewahlt hast, kann
du diesen als Video bearbeiten und exportieren.

Automatisch erstelltes Youtube Shorts Video bearbeiten
mit 2short Al

Nun kannst du dein automatisch erstelltes Youtube Shorts Video mit 2shorts Al
bearbeiten: In der rechten Werkzeugleiste kannst du auswahlen, in welchem
Design deine Schriftztige fur die Zuschauerbindung erscheinen sollen. Unter
“Layers” kannst du auerdem mit den verschiedenfarbigen Interfaces festlegen,
welche Frames aus dem Hauptvideo im Hochformat fur die Youtube Shorts Video
verwendet werden sollen. Du kannst unter “Input” beim Hauptvideo noch die
Zeiten festlegen, wenn du mehrere Layers fur die Frames unter Output festlegen
willst. Die Grofde der Layers lasst sich anpassen, wenn du auf das Quadrat klickst,
unten rechts im in der rechteckigen Auswahl des linken Hauptvideos.
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Youtube Shorts Ads schalten mit
1.000 Aufrufen fur 1€

Youtube Shorts Ads schalten: Riesige Video-Reichweite
mit 0,001€ Cost per View und 0,50€ CPM

Mit Youtube Shorts Ads kannst du einen unglaublich giinstigen Cost per View
von 0,0005€ bis 0,001€ erreichen bei einem CPM von 0,50€. Ermoglicht wird
das durch die komplette Ausrichtung auf Mobilgerate und das Fiittern des
Algorithmus mit 15 bis 20 Youtube Shorts Videos in einer Google Ads
Kampagne.

Fruher gab es die gunstigsten Impressionen bei Google Ads nur im Display-
Netzwerk: Schon fir 2€ bis 3€ bekam man 1.000 Impressionen auf Website-
Bannern von Google-Partner-Website, die Google AdSense nutzen. Das ist schon
sehr gunstig, denn Impressionen im Google-Suchnetzwerk konnen im Schnitt gut
50€ bis 60€ kosten — manchmal viel weniger, manchmal viel mehr.

Es ist aber auch so, dass die gunstigen Display-Impressionen in der Regel keinen
guten Kostenpunkt pro Conversion und Kosten pro Lead erreichen konnen,
wohingegen die Kosten pro Lead bei einer Suchnetzwerk-Kampagne fast immer
besser sind.

Dennoch: Wenn es darum geht, viel Wahrnehmung zu erzeugen und viele
Menschen zu erreichen, sind vor allem gunstige CPMs die entscheidende Metrik.
Mit Youtube Shorts Ads ist dahingehend ein noch gunstigerer CPM moglich:

CPM von Youtube Shorts Ads: Fur gerade einmal 0,50€ kann man schon 1.000
Impressionen bekommen. Das bedeutet: Bei 500€ Werbebudget sind ganze
1.000.000 Impressionen moglich.

CPV von Youtube Shorts Ads: Dabei ist auch der CPV (Cost per View) extrem
gunstig: Fur 0,0005€ bis 0,001€ bekommt man einen View - je nachdem, wie gut

die Videos bei den Nutzern ankommen. Das bedeutet, fur nur 1€ Werbebudget
sind realistisch 1.000 bis 2.000 Views maoglich.
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CPC von Youtube Shorts Ads: Nicht zu vergessen ist noch der CPC, denn du
greifst mit deinen Youtube Shorts parallel zu den glnstigen Views noch
gunstige CPCs ab (Cost per Click) ab. Diese konnen - je nach CTR (Click-
Through-Rate) bei gut 0,20€ bis 0,40€ liegen. Insgesamt also ein sehr gunstiger
CPC im Vergleich zum Google Ads Suchnetzwerk, wo dieser bei 1€ - 2€ in vielen
Branchen liegt. Trotz allem durfte die Qualitat des Traffics aus Youtube Shorts
Ads bei weitem nicht so hoch sein, wie aus dem Google-Suchnetzwerk, da in
letzterem eine unmittelbare Suchintention beim Nutzer vorliegt - und beim
Youtube-Zuschauer nicht.

Allerdings solltest du dir bewusst sein, dass mit dem super gunstigen Erreichen
einer Vielzahl von Nutzern vor allem schnell hunderttausende Aufrufe generiert
werden konnen. Das heifdt: Nur wenn deine Videos eine wirklich sehr
uberzeugende Werbebotschaft mit Handlungsaufforderung transportieren,
kannst du Conversions generieren. In erster Linie liegt aber der Fokus des hier
vorgestellten Verfahrens in der Generierung von riesigen Aufrufzahlen zu einem
gunstigen im Bereich Marken- oder Produktwahrnehmung, beziehungsweise im
Demand Gen.

Durchschn

@ Anzeigengruppe Ziel-CPM Anzeigengrups <+ Impr. Aufrufe Aufrufrate CPM Kosten
2 2a Effiziente 97 37 AR 11 "z &1 " €0 s
o 0.50 € Reichwelte 97.374 25133 258 0,50 € 4899 ¢
#
@ 0.50 € g 6.102 1.889 30,96 053¢ 325¢
e
[} 0,50 € 5949 1.453 2442 062 € 366 €
® 0,50 € ermaar 5.941 3.077 51,79 042 € 247 €
0,50 Reichwelte 8 - 51,79 2 2
#
® 0,50 € 44N 1918 4348 047 € 205¢€
(=} 0.50 € 2.160 124 574 0,58 € 125¢€
] 0,50 € Effiziente 2106 16 34,00 057 € 120 €
0.50 Relchwolte 2.106 7 00 % 7 1,20
Effiziente a0
© 0.50 € Relchweite 20 0 0,00 058 ¢ 001 €

Du brauchst viele einzelne Youtube Shorts fiir deine Youtube Shorts Ads, die du in einzelnen
Anzeigengruppen einer Kampagne einstellen solltest. Damit kann der Algorithmus das bestformende
Video finden (in Hinsicht auf Zuschauerbindung), welches dann fur den gewtinschten Ziel-CPM von 0,50€
fir 1.000 Impressionen viele Views generieren kann. Die meisten Videos werden es nicht schaffen.
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ZIEL

Youtu be Ads CPM: 0,50€ (1.000 Impressionen fiir 50 Cent)

= Avg. CPM 10 Vide:
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= Avg. CPM:0,45 €
= Video views: 1.200
m Kosten: 1,28 €
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Mit Youtube Shorts Ads kannst du in einer Kampagne schon fiir etwa 1€ gut 1.000 Aufrufe fir dein
Youtube Shorts Video generieren . bei einem CPM von rund 0,50€.

Kampagnen Benutzerdefiniert | 1.bis29.Dez2022 v | < > Letzte 30 Tage anzeigen

N

= Durchschn.CPM ‘ = Keine Angabe ~

—_—
~; ar =

320¢€

240¢

Do., 29. Dez. 2022

Durchschn. CPM

i - 0,37 €

Wenn Sie eine Notiz hinzufiigen
méchten, klicken Sie auf das

Diagramm.
080 €

Notiz hinzufigen

000 €
1. Dez. 2022 29. Dez. 2022

In bestimmten Fallen kannst du deinen CPM mit Youtube Shorts Ads sogar auf unter 0,50€ senken. In
diesem Beispiel: CPM von 0,37€. Hier wurde zunachst von grofReren Geboten von zunachst einem Ziel-
CPM von 2€ gestartet. AnschliefRend erfolgte die Umstellung des Ziel-CPM auf 1,50€, dann auf 1€ und
dann auf 0,50€.
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Anleitung: So kannst du super giinstige Youtube Shorts
Ads schalten via Google Ads

Youtube Shorts sind auf Mobilgerate ausgelegte Kurzvideos im Hochformat mit
einer Maximaldauer von 60 Sekunden. Bei Google Ads gibt es fur Youtube Shorts
aber keine eigene Werbeoption, um sie zu bewerben. Viel eher handelt es sich
bei Youtube Shorts Ads um eine benutzerdefinierte Konfiguration. Um einen CPM
von 0,50€ zu erreichen und CPV-Werte von 0,0005€ bis 0,001€ zu erreichen, gibt
es folgende Einstellungsoptionen fur Video-Werbung bei Google Ads zu
beachten. Die Formel lautet:

Ziel-CPM von 0,50£€ einstellen: Du musst in der Kampagne und in allen
Anzeigengruppen einen Ziel-CPM von 0,50€ einstellen. Allerdings kann es sein,
dass die Kampagne kein Budget ausgibt, wenn du es direkt so niedrig handhabst.
Versuche in einem solchen Fall zunachst den Ziel-CPM auf 1€ festzulegen.
Sobald in den Tagen darauf das Tagesbudget auch wirklich ausgeschopft wird,
solltest du einen Ziel-CPM von 0,75€ einstellen. Sobald der Algorithmus auch
das angenommen hat, kannst du einen Ziel-CPM von 0,50€ einsetzen.

15 - 20 Youtube Shorts in einer Kampagne: Nur wenige Videos werden es
schaffen, den Ziel-CPM von 0,50€ zu erreichen. Das hangt mafdgeblich davon ab,
wie lange die Videos geschaut werden. Google Ads schliefdt daraus, wie hoch der
Mehrwert deiner Videos fur die Nutzer ist. Damit der Algorithmus von Google Ads
viel Material zum Testen hat, solltest du etwa 15 - 20 Youtube Shorts in
einzelnen Anzeigengruppen in einer Kampagne einstellen. Am Ende werden sich
gut 1 - 5 Videos herauskristallisieren, die effektiv zu einem CPM von 0,50€
ausgeliefert werden (bei denen also Budget ausgeschopft wird und Views
generiert werden).

Keine Zielgruppeneinschrankungen: Wenn du deine Zielgruppe etwas weiter
konkretisiert und einengst, wirst du grofie Schwierigkeiten beim Erreichen eines
CPMs von 0,50€ haben. Das Ausschlief3en bestimmter Altersgruppen kann
vielleicht noch funktioniert, aber das Einschranken auf interessensbasiertes
Targeting wird definitiv dazu fuhren, dass bei einem Ziel-CPM von 0,50€ kein
Budget mehr ausgegeben wird, da die Ausrichtung darauf naturgemaf3
nachgefragt ist, und Google Ads eine solche Ausrichtung nicht mit einem 0,50€-
CPM bedienen kann.
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Ausrichtung auf Mobilgerate: Die Ausrichtung auf Gerate darf keine Desktop-
oder Tablet-Nutzer enthalten. Es durften nur Smartphone-Nutzer Impressionen
erhalten. Impressionen auf Mobilgerate sind standardmafig die gunstigsten,
auch deshalb, weil die Conversion-Wahrscheinlichkeit auf Mobilgeraten
normalerweise wesentlich geringer ist, als bei Desktop-Zugriffen.

Kampagnentyp “Markenbekanntheit und Reichweite” mit Videokampagne vom
Typ “Reichweite”: Das sind die Optionen beim Erstellen einer neuen Kampagne,
mit denen du effektive, reichweitenbasierte Youtube Shorts Ads schalten kannst.

Schritt 1 fir das Schalten von Youtube Shorts Ads:
Kampagnenziel auswahlen

Gehe ins Dashboard von Google Ads und erstelle eine neue Kampagne. Wahle als
Kampagnenziel “Markenbekanntheit und Reichweite”.

Was mochten Sie mit Ihrer Kampagne erreichen?
Ziel auswahlen

¢ ein Ziel aus, damit die verwendeten Zielvorhaben und Einstellungen fir thre Kampagne optimiert werden

© & i +.

Umsitze Leads

Produkt- und
Markenkaufbereitschaft

< 0] Q 0}

Markenbekanntheit und App-Werbung Lokale Ladenbesuche und Kampagne ohne Zielvorhaben
Reichweite Werbeaktionen orstollen

r Zielgruppe Zuerst Kampagn P auswahlen
ohne zielfihrende Emplehlung

Wabhle fiir das Schalten von Youtube Shorts Ads das Kampagnenziel “Markenbekanntheit und
Reichweite” aus.
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Schritt 2 bei Youtube Shorts Ads: Kampagnenuntertyp
auswaihlen - Videokampagne vom Typ “Reichweite”

Um Youtube Shorts Ads zu schalten, wahle zunachst die Option “Video” aus und
anschlieBend den Kampagnenuntertyp: Videokampagne vom Typ “Reichweite”.
Wahle im nachfolgenden Punkt die Option: “Effiziente Reichweite (Bumper-
Anzeigen, uberspringbare In-Stream-Anzeigen oder eine Kombination dieser
Anzeigentypen)”

Display Video
Verschiedene Arten von Anzeigen Zuschauer auf YouTube und im
Im Web schalten Web erreichen und ansprechen

Kampagnenuntertyp auswahlen

(@ Videokampagne vom Typ .Reichweite
Mit Bumper-Anzeigen, iberspringbaren oder nicht tiberspringbaren In-Stream.
Anzeigen erzielen Sie mehr Reichweite mit Ihrem Budget. Weitere

Informationen

O Anzeigensequenz
Gestalten Sie Ihre Werbebotschaft ansprechend, indem Sie Nutzern lhre
Anzeigen in einer bestimmten Reihenfolge prasentieren. Dabei konnen Sie
Uberspringbare und nicht Uberspringbare In-Stream-Anzeigen sowie Bumper-
Anzeigen oder eine Mischung dieser Formate verwenden. Weitere
Informationen

QO Audio

Mit Audioanzeigen sprechen Sie zu lhrer Zielgruppe gehorende Nutzer an, die
gerade auf YouTube sind. Weitere Informatio

nen

Wihle fiir deine Youtube Shorts Ads Kampagne die Kampagnenmodalitdt “Video” aus und
anschlietend den Kampagnenuntertyp: Videokampagne vom Typ “Reichweite”.

Wahlen Sie aus, wie Sie Ihr Zielvorhaben erreichen mochten

@ Effiziente Reichweite (Bumper-Anzeigen, Uberspringbare In-Stream-Anzeigen oder eine Kombination dieser Anzeigentypen)

Mit Bumper-Anzeigen, Uberspringbaren In-Stream-Anzeigen oder einer
Kombination dieser Anzeigentypen mehr einzelne Nutzer zu geringeren
Kosten erreichen. Weitere Informationen

QO Instream (nicht Uberspringbar)
In bis zu 15 Sekunden langen, nicht Uberspringbaren In-Stream-Anzeigen die

komplette Werbebotschaft prisentieren. Weitere Informationen

(O Angestrebte Haufigkeit

Personen mit Uberspringbaren In-Stream-, nicht Uberspringbaren In-Stream
oder Bumper-Anzeigen mehrmals ansprechen Weitere Informationen

Wabhle als Zielvorhaben fir deine Youtube Shorts Ads die Option: “Effiziente Reichweite (Bumper-
Anzeigen, uberspringbare In-Stream-Anzeigen oder eine Kombination dieser Anzeigentypen)”.
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Schritt 3: Werbenetzwerke fiir Youtube Shorts Ads
festlegen

Wenn du mochtest, kannst du in den Werbenetzwerken noch Videopartner im
Displaynetzwerk hinzufuigen. Grundsatzlich sollte Google Ads so viele Netzwerk-
Auslieferungsoptionen wie moglich erhalten, um den gunstigen Ziel-CPM von
0,50€ auf Mobilgeraten zu erreichen, und um deinem Youtube-Shorts-Video fur
je 1€ etwa 1.000 bis 2.000 Aufrufe zu ermoglichen.

Werbenetzwerke A

YouTube-Suchergebnisseite

Anzeigen konnen neben den Suchergebnissen auf YouTube ausgeliefert werden. Diese Option ist nur flr responsive und In-Feed-Videoanzeigen
verflgbar

YouTube-Videos

Anzeigen konnen in YouTube-Videos, auf Kanalseiten und auf der YouTube-Startseite ausgeliefert werden

Videopartner im Displaynetzwerk

Wahle die Werbenetzwerke aus, die du fiir deine Youtube Shorts Ads verwenden mochtest.

Schritt 4 fiir Youtube Shorts Ads: Budget festlegen

Lege nun ein Tages- oder Laufzeitbudget fest, beziehungsweise noch das Start-
und Enddatum beim Laufzeitbudget. Gib deiner Kampagnen einen Namen.

0 video Kampagnenname A

O Kampagneneinstellungen
Youtube Shorts Ads
Kampagnenname

Gebotsstrategie

Budget und Zeitraum

Gebotsstrategie Ziel-CPM > 4
Wetbenetzwerke
st i Budget und Zeitraum A
Sprachen Budgettyp und Betrag eingeber
Auszuschheflende
nhalte Gesamtbudget der Kampagne ~ 200,00 €

Ahnliche Videos
QO Anzeigengruppe
rtdatum

O Anzeiger 13.0e2.2022 ~

O Gebot
~

Lege fir deine Youtube Shorts Ads das Kampagnenbudget fest.

slavawagner.de info@slavawagner.de

-10 -



Schritt 5 ist entscheidend fiir Youtube Shorts Ads:
Mobilgerat-Ausrichtung

Richte deine Kampagne vollstandig auf Mobilgerate, also Smartphones aus, und
deaktiviere entsprechend die anderen Optionen (Computer, Tablets und TV-
Bildschirme). Auf Mobilgeraten gibt es die gunstigsten Impressionen, weswegen
sie am geeignetsten sind, einen Ziel-CPM von 0,50€ zu erreichen.

Kampagneneinstellungen

Betriebssysteme

In der Auslieferung deiner Youtube Shorts Ads sollten nur Mobilgerate (Smartphones) inbegriffen
sein, da diese von allen Geratetypen bei Google Ads die Aussicht auf die glinstigsten CPMs haben.

Schritt 5 ist entscheidend fir Youtube Shorts Ads:
Mobilgerat-Ausrichtung

Lege nun den super niedrigen Ziel-CPM von 0,50€ in der Kampagne fest. Wie
weiter oben beschrieben, kannst du dich auch zunachst langsam herantasten,
und erst einen Ziel-CPM von 1€ festlegen, um ihn in ein paar Tagen auf 0,75€ zu
senken und dann auf 0,50€ zu gehen. Hintergrund ist, dass es manchmal fur
Google Ads zu uberstirzt sein kann, sofort einen zu niedrigen Ziel-CPM
anzugehen, sodass kaum oder kein Budget ausgegeben wird. Mit einem Ziel-CPM
von 1€ kann der Algorithmus schon erste Erfahrungswerte sammeln - daruber,
wie gut die Videos ankommen und wie hoch die Zuschauerbindung ist. Schon in
dieser Stufe kristallisiert sich heraus, welche Youtube Shorts am ehesten in der
Auslieferung von Google Ads praferiert werden. Danach kannst du den Ziel-CPM
auf 0,50€ setzen und der Algorithmus wird versuchen, die ambitionierte Marke
zu erreichen.
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O Video Anzeigenerstellung 1Anzeige

(O Kampagneneinstellungen
Gebot fir diese Anzeigengruppe festlegen

Kampagnenname
Gebot
Gebotsstrategie
Budget und Zeitraum Ziel-CPM-Gebot Das Ziel-CPM-Gebot (Cost-per-1000
Impressions) ist der durchschnittliche
Betrag, den Sie pro tausend
Werbenetzwerke Auslieferungen Iheer Anzeige zu zahlen
050€ bereit sind. Gebote werden in Google Ads
09|
Standorte $0 optimiert, dass Sie mit Ihrem Ziel-CPM
moglichst viele einzelne Nutzer erreichen
Die Kosten fir einige Impressionen liegen
Sprachen unter Umstanden Uber oder unter dem

/\ Unter Umstanden ist Ihr Gebot zu niedrig fur die Einstellungen der Kampagne.
Mit einem Gebot von 3,67 € kénnen Sie die Reichweite und Leistung lhrer
Kampagne verbessern.

Ziel

Auszuschlieiende
Inhalte

Die Empfehlung beruht auf Ihrem Budget, der Kampagnenlaufzeit, den
Ahnliche Videos Ausrich und dem Anzeig
Ubernehmen

O Anzeigengruppe

Q Anzeigen
O Gebot

Wichtige Hinweise: Mit dem Erstellen dieser Anzeige versichern Sie, dass Sie Uber die erforderlichen Rechte zur Verbreitung der gesamten von Ihnen bereitgesteliten
Inhalte, einschlieBlich aller Bilder und Videos, verfigen. Sie sind fir die Einhaltung aller geltenden Gesetze und Vorschriften in den Lindern verantwortlich, auf die Sie
Ihre Werbung susrichten.

© Google 2022

Lege nun den entscheidenden Ziel-CPM von 0,50€ fiir deine Youtube Shorts Ads fest.

Fertig! Nun kannst du deine Kampagne erstellen und veroffentlichen. Ab da
heifdt es: Ziel-CPM-Werte testen, warten und beobachten. Wie bereits
beschrieben hangt das Erreichen des Ziel-CPMs von 0,50€ mafigeblich davon ab,
wie hoch die Zuschauerbindung deiner bestperformenden Youtube Shorts ist.
Davon hangt auch ab, ob du einen CPV (Cost per View) von 0,0005€ oder 0,001€
zahlst. Wenn der Cost per View deutlich werden sollte, ware es absolut wichtig,
andere Youtube Shorts zu testen, die bereits in den ersten Sekunden ein
grofderes Interesse beim Nutzer wecken.

slavawagner.de info@slavawagner.de

-12 -



Youtube SEO mit TubeBuddy
und Ahrefs

Suchvolumen fiir Youtube-Keywords ermitteln

Keywords mit Suchvolumen-Daten gibt es nicht nur fiir die organische Google-
Suche, sondern auch fiir Youtube-Keywords. Die Browser-Erweiterung
TubeBuddy zeigt direkt im Youtube Studio relevante Keyword-Vorschldage an -
fiir Beschreibungen und Tags.

Suchmaschinenoptimierung in der organischen Google-Suche macht Spaf? -
doch neben der Google-Suche und anderen Suchmaschinen gibt es noch die
Produktsuche bei Amazon, aus der wir mit Helium 10 Keyword-Suchvolumen-
Daten extrahieren konnen oder die Youtube-Suche. Auch fir die Youtube-Suche
gibt es eigene Keyword-Daten, aus denen wir uns Trends fur Themengebiete
ableiten konnen, und mit der die Relevanz bestimmter Keywords priorisiert
werden kann. Damit lassen sich Titel, Beschreibung und Tags eines Youtube-
Videos anreichern, um es in der Youtube-Suche hoher zu ranken und
schlussendlich mehr Aufrufe zu generieren.

Das Youtube-Keyword-Tool von Ahrefs

Suchmaschinenoptimierung in der organischen Google-Suche macht Spaf? -
doch neben der Google-Suche und anderen Suchmaschinen gibt es noch die
Produktsuche bei Amazon, aus der wir mit Helium 10 Keyword-Suchvolumen-
Daten extrahieren konnen oder die Youtube-Suche. Auch fir die Youtube-Suche
gibt es eigene Keyword-Daten, aus denen wir uns Trends fur Themengebiete
ableiten konnen, und mit der die Relevanz bestimmter Keywords priorisiert
werden kann. Damit lassen sich Titel, Beschreibung und Tags eines Youtube-
Videos anreichern, um es in der Youtube-Suche hoher zu ranken und
schlussendlich mehr Aufrufe zu generieren.

Wo hingegen aussagekraftige Keyword-Daten vorliegen, konnen wir Youtube-
Keywords nach ihrem jeweiligen Suchvolumen sortieren und gewichten, um
damit Video-Beschreibungen und Tags anzureichern. Dadurch steigt die
Wahrscheinlichkeit, dass das Video in der Youtube-Suche unter einem
Suchbegriff angezeigt wird oder auf einer hoheren Position indexiert wird, um
mehr Aufrufe zu generieren.

slavawagner.de info@slavawagner.de
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Die Suchvolumen-Daten fur Youtube-Keywords liefert uns das kostenlose
Youtube-Keyword-Tool von Ahrefs. Hier konnen wir das Land auswahlen, fur
das ein Suchvolumen ermittelt werden soll, und anschlief3end ein Keyword
untersuchen. Ahrefs zeigt uns auRerdem semantisch verwandte Keyword-
Vorschlage an, die wir direkt mit aufnehmen oder vergleichen konnen. Wenn
wir beispielsweise ein Video zum Thema Immobilie als Kapitalanlage
untersuchen, erhalten wir sogleich eine ganze Reihe von Keyword-
Vorschlagen, die wir in einen suchmaschinenoptimierten Beschreibungstext
im Youtube-Video hinterlegen konnen.

Grundsatzlich haben meistens auch Youtube-Keywords mit einem
nominellen Suchvolumen von unter 10 Suchanfragen im Monat tatsachlich
ein hoheres Suchvolumen als angegeben, weswegen sich die Integration in
eigene Texte immer lohnt. Schlussendlich konnen wir nicht wissen, welche
Variationen eines Suchbegriffs auf diesem Keyword eingegeben werden -
und wie oft. Dass diese Youtube-Keywords uberhaupt im System auftauchen,
zeigt, dass dieses Thema in der Youtube-Suche gegeben ist.

Keyword ideas for “google ads”

/ Questions

Keyword Volume ¢
google ads 1.4K
google ads tutorial 500
google ads kampagne erstellen 20
google ads deutsch 10
google ads einrichten 10

google ads gebotsstrategie
google ads shopping campaign
google ads campaign

was ist google ads

google ads kampagne erstellen

google ads carlo

Youtube-Keywords mit jeweiligem monatlichen Suchvolumen aus Ahrefs.

slavawagner.de info@slavawagner.de
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Google-Keywords oder Youtube-Keywords integrieren?
Beides!

Bei der Keyword-Anreicherung von Beschreibungstexten stellt sich die Frage:
Welche Keywords sollte ich verwenden - die Google-Keywords oder die
Youtube-Keywords? Schliefslich werden Videos nicht nur in der Youtube-Suche
indexiert, sondern auch in der Google-Suche. Je nachdem, fur wie relevant der
Google-Algorithmus ein Video bei einer Suchanfrage einstuft, kann es dieses
direkt in den Haupt-Suchergebnissen auftauchen und parallel dazu unter dem
Reiter Videos anzeigen. Demgegenuber steht die Youtube-Suche, deren
Keyword-Daten ausschlieBlich das youtube-interne Suchverhalten indizieren.
Was ist nun wichtiger? Beides ist gleichermafen wichtig - denn beide Kanale
bringen wertvolle Aufrufe, die dadurch qualifiziert sind, dass Nutzer nach dem
inhaltlichen Gegenstand deines Videos mit konkreten Suchbegriffen suchen.

Die Suchvolumen-Datenbasis flur Keywords aus organischer Google-Suche gibt es
im Google Ads Keyword Planer. Wer kein Google-Ads-Konto hat, kann eine
schnellere und wesentlich praktischere Anwendung nehmen: Die Browser-
Erweiterung Keyword Surfer. Sie ist in der vollkommen ausreichenden Basic-
Version kostenfrei und ihr erhaltet Keyword-Daten mit monatlichem
Suchvolumen sowie semantisch verwandte Keyword-Vorschlage - jedes Mal
wenn ihr etwas googelt.

-
Immobilien als Kapitalanlage - Finanztip - Finanztip KEYWORD SURFER ()

° %4763 P

Keyword ideas

Ahnliche Fragen

Mit der Browser-Erweiterung Keyword-Surfer werden euch monatliche Keyword-Suchvolumina zu
jedem Google-Suchbegriff angezeigt, den ihr googelt.

slavawagner.de info@slavawagner.de
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TubeBuddy als Browser-Erweiterung fiir Youtube
Studio: Mitbewerber-Analysen und Keyword-Vorschlage

Nun haben wir die Grundlage fur spannende Suchvolumen-Daten und Keywords, die
wir in Video-Beschreibungen und Youtube-Tags verwenden konnen. Aber es geht
noch praktischer und interaktiver: Mit der Browser-Erweiterung TubeBuddy konnen
wir uns Keyword-Vorschlage praktisch und direkt anzeigen lassen, wenn wir Tags im
Youtube-Video hinterlegen wollen. Mit TubeBuddy lassen sich Keywords sowie
semantisch verwandte Vorschlage direkt im Youtube Studio analysieren. Zudem
werden noch Daten aus Google Trends im Bereich Youtube fir das Keyword
abgebildet - auf einer Skala von 1 bis 100.

Dabei zeigt TubeBuddy fiinf Messwerte fiir das Youtube-Keyword an:

1. Eine Einschatzung des Keyword-Suchvolumens (Skala von 1 bis 5)

2. Eine Einschatzung des Wettbewerbs auf dem Youtube-Keyword (Skala von 1 bis 5)
3. Eine Einschatzung der Optimierungsstarke des Youtube-Keywords

(Skala von 1 bis 5) - diese zeigt an, wie stark die top-rankenden Videos zu diesem
Youtube-Keyword optimiert sind, also wie stark das Keyword in Titel, Tags und
Beschreibung vorkommt

4. Gesamtzahl der indexierten Videos zu diesem Keyword. Das ist eine wichtige
Metrik, wenn wir sie mit anderen Keywords vergleichen, und so relationale Chancen
gewichten wollen

5. Eine Hochrechnung des monatlichen Suchvolumens. Diese unterscheidet sich von
den Daten aus Ahrefs, da bei TubeBuddy weltweite Suchvolumen-Daten dargestellt
werden, wahrend bei Ahrefs nur landerbezogene Daten einsehbar sind.

# Keyword Explorer Dy @ X
v yOUtube Seo Keywords Selected o
Overall Score v Unweighted C YouTube

‘PO‘OI' k ‘ Interest over time \/\
g 30 Days s /\ \/\

L 2N
Score Analysis
New Videos: 60f19C # Exact Matches: 10C
: — v
Search Volume Very Good ! =
sl bt = Related Searches
Competition (Unweighted) ( roor [ | ’ ) Video Tag Lir
. w, =3 . »
Opt very Good [N = . ’ e
youtube seo tutorial &
# of 12.7M
o
# of Monthly Searches (estimate) 128K
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TubeBuddy gibt es schon in einer kostenlosen Basic-Version, die bereits
einfache Einblicke in Keyword-Daten ermoglicht. Allerdings werden dabei nur
drei semantisch verwandte, ahnliche Keywords vorgeschlagen, sodass man im
Zweifel viele Keywords selbst kennen muss, die man untersuchen mochte. Die
kostenpflichtige Version gibt es Stand 2022 schon ab 3,99% im Monat. Die Pro-
Version macht die Ermittlung von Youtube-Keywords entsprechend viel
einfacher und gestaltet sie umfangreicher.

Youtube-Tags mit hohem Suchvolumen mit TubeBuddy
ermitteln

Neben den Youtube-Keywords listet TubeBuddy auRerdem noch die
verwendeten Youtube-Tags auf, die in den indexierten Videos zum Keyword
verwendet werden. Es ist also ahnlich wie mit einer Keyword-Recherche im
SEO-Bereich auf Basis von Mitbewerbern: Eine gute Orientierungshilfe, wenn
es darum geht, Moglichkeiten zu finden, ebenfalls gut indexiert zu werden.
Diese Tags lassen sich beispielsweise in den eigenen Video-Tags Ubernehmen,
zumal die Angaben aus TubeBuddy eine Zusammenfassung von mehreren
bereits erfolgreichen Videos sind. Heif3t: Schlechter wirds nicht, wenn das
eigene Video mit dieser Vielzahl vollstandig gesammelter Tags angereichert
wird.

# Keyword Explorer Bearn @ X
v | youtube seo Keywords Selected ()
Overall Score Weighted Unwelghted € YouTube jle Video T Common Tags
tart with this tab by default
Poor £
16/1 k ‘ Related Searches
vide [ = =
Score Analysis youtube seo tips &
oy )l &
4 5] P
- v
e = @0 for youtube &
12.9M w lo rank youtube videos &
128K w 1o rank youtube vide fastc
1K A vid oy
e
16 { VOr [y
e ;

BACK TO TRENDING youtube 16 m
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Videolytics: Mitbewerber-Videos analysieren & Tagging-
Daten einholen

Besonders praktisch ist, dass TubeBuddy fir jedes eigene und fremde Youtube-Video
rechts neben dem Player eine kurze Ubersicht {iber die Intensitit moglicher SEO-
Arbeiten gibt. Aufserdem werden uns praktischerweise die konkret verwendeten
Youtube-Tags des Videos angezeigt, sodass wir uns an wichtigen Tags aus
erfolgreichen Youtube-Videos orientieren konnen. Diese TubeBuddy-Funktion nennt
sich Videolytics ist bereits in der kostenlosen Basic-Version vollstandig nutzbar.

o s [ I ~

650K 396 2.55K

Total Views Comments Likes

2/20

Creator Suggested Ranked Tags b SEO Score

81 0

Likes 3 upvotes &2 £2 Mentions &

[shl Channelytics

8.89m 623.000 925

Views Subscribers Videos
/ High Res. Thumbnail X Comment Pinned  Comment Hearted
/ Info Cards Added / Liked on Facebook X Chapters Added
X End Screen Added X Captions Added

youtube tools youtube marketing  youtube extension
youtube plugin youtube toolbar install youtube toolbar
install youtube app  youtube extension for chrome

best youtube extensions  tubebuddy  tube buddy
youtube help videos  youtube help channe!

social networking tools Qrow your channel
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SEO Studio von TubeBuddy

Das SEO Studio ist eine weitere spannende Funktion von TubeBuddy: Dabei
handelt es sich um eine Ausfullhilfe beim Erstellen deiner Youtube-Titel, Youtube-
Beschreibungen und Youtube-Tags. Du kannst hier einfach das Fokus-Fokus
Keyword eingeben, das du im Vorfeld recherchiert hast, und bekommst
anschlieRend Vorschlage mit einem TubeBuddy-Optimierungsscore (SEO Score),
welche Keywords dir fehlen, wie oft du sie noch einsetzen solltest und welche Best
Practices du noch erfiullen kannst, damit dein Video richtig stark gewappnet ist -
fur die organische Youtube-Suche.

16 SEO Studio ® X

STEP 1: TITLE & DESCRIPTION % STEP 2: TAGS STEP 3: THUMBNAILS STEP 4: APPLY TO VIDEO
Tags TubeBuddy SEO Score
Das wird ein Video
Uber youtube seo 86%

@® TARGET KEYWORD

youtube seo
Populate with Suggested Tags - consider adding only if relevant M ORT {f- How to Improve Your Score
by: @ Relevance Score ADD TO TAG LIMIT ’:“f}f“")'-'wv'-zv'. target keyword as the )
Irst 1ag
© yotubeseo ) youtubeseo 2022 58 € youtube seo tutorial 30 X Include partial matches of your target

Q

keyword
© youtube seo full course ) youtubeseovk2 ) youtube seo tools
X Include more relevant tags o

€©) youtube seoby jamal sir € youtube seo 2023 54

© youtwbeseotips € youtube seo course

€3 voutube seo afaovki6-a8 €3 voutube seo rankina 35

s m - |
. J
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Organische Aufrufzahlen mit
Youtube Shorts Ads katalysieren

Bringen Youtube Ads mehr organische Youtube-Aufrufe -
oder sind sie nur Vanity Metrics?

Eine viel diskutierte Frage: Haben Youtube Ads Einfluss auf die organische
Reichweite eines Youtube-Kanals oder sind es nur Vanity Metrics? Und welche
organischen Youtube-Zugriffsquellen werden katalysiert? Der Case: Unter der
Gewichtung von tausenden Klicks gewinnt man auch viele neue Abonnenten und
dadurch organische Youtube-Aufrufe.

Viele Anwender sind der Meinung, dass Aufrufe aus Youtube Ads reine Vanity
Metrics seien - in Bezug auf die Beeinflussung organischer Video-Reichweiten.
Bezahlte Aufrufe hatten demnach keinen technischen Einfluss auf eine bessere
organische Video-Indexierung in der Youtube-Suche oder auf organische
Videovorschlage. Das eine habe mit dem anderen nichts zu tun und konne auch
nichts zu tun haben - heif3t es. Tatsachlich spricht die Realitat eine andere
Sprache: Immer wenn im grofien Stil Youtube-Aufrufe mit Youtube Ads generiert
werden, gab es in meinen Messungen stets einen sprunghaften Anstieg der
organischen Aufrufzahlen. Doch wie stark ist dieser Anstieg? Und welche
organischen Zugriffsquellen werden am starksten durch Youtube Ads
beeinflusst?

Grundsatzlich gilt hierbei: Der Anstieg organischer Aufrufe durch Youtube Ads
geschieht nur dann in einem substanziellerem Ausmaf3, sobald du wirklich viele
Youtubeaufrufe generierst — beispielsweise, wenn du mit mit Youtube Shorts Ads
1.000 Aufrufe fir 1€ und einem Ziel-CPM von 0,50€ auf 1.000.000 Videoaufrufe
auf deinem Kanal kommst. Nachfolgend habe ich dazu einen Case gemacht. Aus
diesem ging hervor, dass auf 10.000 Youtube-Ads-Videoaufrufe durchschnittlich
1.374 zusatzliche, organische Youtube-Aufrufe kamen.
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So stark werden organische Youtube-Aufrufe mit
Youtube Shorts Ads kataylisiert

Konkret werden in diesem Case zwei Zeitraume von je zwei Monaten verglichen:
Oktober 2022 und November 2022, wo keine Youtube Ads liefen, sowie
Dezember 2022 und Januar 2023, wo 30.000 Aufrufe aus Youtube Shorts Ads im
Monat geschaltet wurden. Die Upload-Performance der organischen Videos blieb
dabei gleich. Jedoch stiegen parallel zu den generierten Aufrufen aus Youtube
Shorts Ads die organischen Videoaufrufe stark an = und zwar aus drei
organischen Zugriffsquellen: Youtube-Suche, Videovorschlage und Funktionen
zur Auswahl von Inhalten. Aus diesen drei Zugriffsquellen stiegen die Aufrufe
von 3.545 auf 11.793 zwischen den beiden Zweimonatszeitraumen, was einem
Anstieg um 242,67% entspricht.

Organische Aufrufe durch Youtube Ads
Funktioniert es oder sind es nur Vanity Metrics?

01.10.-30.11.2022 01.12.2022 - 31.01.2023
ENDE: YOUTUBE ADS
3.545 =267 % 11.793 Kampagne pausiert
Organische Aufrufe . Organische Aufrufe .
= = . BEGINN: YOUTUBE ADS . it

Anzeigenschaltung:
30.000 Aufrufe im Monat

Keine aktiven Kampagnen ‘

Chart: Organische Youtube-Aufrufe aus den Zugriffsquellen:
riin: Funktionen zur Auswahl von Inhalten
Blau: Videovorschlage

Die organischen Youtube-Zugriffsquellen Videovorschlage und Funktionen zur Auswahl von
Inhalten verzeichneten den grofiten Anstieg an organischen Aufrufen parallel zur Schaltung von
Yooutube Shorts Ads.
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Welche organischen Zugriffsquellen aus Youtube
werden katalysiert?

Auf die einzelnen organischen Zugriffsquellen von Youtube parallel zur
Schaltung von Youtube Shorts Ads gab es folgende Anstiege:

¢ Videovorschlage (Anstieg: + 472,05 %)
¢ Funktionen zur Auswahl von Inhalten (Anstieg: + 293,26 %)
* Youtube-Suche (Anstieg: + 95,83%)

Aufrufzahlen: Mit und ohne Youtube Ads
Mehr organische Klicks - oder nur Vanity Metrics?

2 Monate 2 Monate
01.10.-30.11.2022 01.12.2022 - 31.01.2023

Aufrufe = Ohne Youtube Ads = Mit Youtube Ads
5.000
4.377
4.033
4.000

+ 293,26 % 3.382

3.000 + 472,05 %

+95,83%

2.000

1.000

Inhaltsauswahl Videovorschlage Youtube-Suche

Zugriffsquelle aus Youtube

Die organischen Youtube-Zugriffsquellen Videovorschlage, Funktionen zur Auswahl von Inhalten
und Youtube-Suche verzeichneten die héchsten Zuwachse an organischen Aufrufen bei der
Schaltung von Youtube Shorts Ads.
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Organische Youtube-Aufrufe durch Youtube Ads mit
Schlussel 10:1,37

Im Rahmen dieses Cases wurden aus den drei oben genannten organischen
Zugriffsquellen insgesamt 4.124 mehr organische Youtube-Aufrufe generiert, als
sonst — bei etwa 30.000 Aufrufen durch Youtube Shorts Ads. Auf 10.000 Aufrufe
durch Youtube Shorts Ads entspricht das einem Schlussel von durchschnittlich
1.374 zusatzlichen, organischen Youtube-Aufrufen. Ergo: In diesem Case gab es
13,74% der Aufrufe aus Youtube Ads nochmal in organischer Form on top.

Zusammenfassung

Gut 30.000 Aufrufe (29.526) durch Youtube Ads brachten
@ Monatsdurchschnitt fiir je Dezember 2022 und Januar 2023:

5.896 Organische Youtube-Aufrufe (4.124 mehr als sonst)

~ auf 10.000 Youtube-Ads-Aufrufe kamen also
1.374 organische Aufrufe

Benutzerdefiniert

Videos Zugriffsquelle Region Stidte Alter der Zuschauer Geschlecht der Zuschauer Mehr v

Aufrufe nach Zugriffsquelle ¥ ekundaren Messwert auswahler W Liniendiagramm ¥ Taglich ¥

21.12.2022

Chart: Aufrufe aus Youtube Ads | Start Youtube Ads: 13. Dezember 2022

Parallel zum Launch der Youtube Shorts Ads stiegen die organischen Aufrufzahlen im Youtube-
Kanal um das Volumen von 13,74% der Aufrufe aus Youtube Ads.
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Welche organischen Zugriffsquellen aus Youtube
wurden nicht durch Youtube Ads beeinflusst?

Spannend ist es auch, nicht nur herauszufinden, welche organischen Youtube-
Zugriffsquellen mit Youtube Shorts Ads katalysiert wurden — sondern welche nicht
katalysiert wurden. Einzig die organischen Youtube-Zugriffsquellen:
Videovorschlage, Funktionen zur Auswahl von Inhalten und Youtube-Suche wurden
in ihren Aufrufzahlen durch Youtube Ads katalysiert - alle anderen Zugriffsquellen
wurden nicht katalysiert, wie etwa die organischen Youtube-Zugriffsquellen: Estern,
Kanalseiten, Playlists, Benachrichtigungen oder Abspanne. Einzig die Zugriffsquelle
“Shorts-Feed” verzeichnete an manchen Tagen einen leichten Anstieg an
organischen Zugriffen.

Zugriffsquelle

Welche organischen Zugriffsquellen
verbesserten sich durch Youtube Ads? [ cesamt

D YouTube-Werbung
Es sind tatsachlich nur 3 organische P
Zugriffsquellen, die durch Youtube Ads ———
wesentlich mehr Aufrufe verzeichneten:
b4 YouTube-Suche
« Videovorschlage L3 o
[(] Direkt oder unbekannt
« Funktionen zur Auswahl von Inhalten [] Kanalseiten
D Weitere YouTube-Funktionen
* Youtube-Suche (] shomersed
o o D Playlists
Alle anderen Zugriffsquellen verzeichneten
keinen Anstieg in diesem Case. [] 8enachrichtigungen
[(] Playlist-seite
D Abspanne
[[] seiten mit diesem Hashtag
nfokarten und Anmerkungen in Video (?)
n 9
D Sound-Seiten

Die meisten organischen Youtube-Zugriffsquellen wurden in diesem Case nicht durch Youtube
Shorts Ads in ihren Aufrufzahlen katalysiert.
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Warum kénnen Youtube Ads zusatzlich organische
Youtube-Aufrufe generieren?

Die grof3e Frage ist: Woher kommen die organischen Youtube-Aufrufe aus diesem
Case, die durch Youtube Shorts Ads katalyisiert wurden? Gemessen an reinen
Metriken kommen zwei Ursachen in Betracht:

Die mogliche Gewichtung durch das Volumen der generierten Youtube-Ads-Aufrufe
auf den Videos und dem Youtube-Kanal insgesamt, sowie die Anzahl der Klicks aus
Youtube Ads. Schliefslich werden mit Youtube Shorts Ads, die mit einem Ziel-CPM
von 0,50€ gut 1.000 Youtube-Aufrufe flr 1€ generieren, auch viele Klicks generiert,
die einen CPC (Cost per Click) von 0,10€ bis 0,20€ haben konnen.

Wenn das Link-Ziel des Call-to-Action-Buttons dann die Startseite des Youtube-
Kanals ist, kann man also bei einem Werbebudget bei Google Ads von 1.000€ gut
1.000.000 Youtube-Aufrufe und 10.000 Klicks auf der Kanal-Startseite generieren
(aber nur bei hoher Zuschauerbindung und mit Youtube Shorts Ads, sowie einem
funktionierenden Ziel-CPM von 0,50€ oder, sowie einer extrem optimierten
Kampagne).

Unter der Gewichtung von tausenden Klicks auf die Kanal-Startseite gewinnt man

dementsprechend auch viele neue Abonnenten und daraus resultierend -
zusatzliche, organische Youtube-Aufrufe durch die neuen Follower.
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